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PLANEJAMENTO ESTRATEGICO E AS IGRs E]
(INSTANCIAS DE GOVERNANCA REGIONAIS) . @*
U
O

O papel dos circuitos turisticos no desenvolvimento regional.

<
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O QUE E O PLANEJAMENTO ESTRATEGICO?

Planejamento estratégico € um processo estruturado para
definir onde a organizacao quer chegar (objetivos) e como
chegarla (acdes e recursos)
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O QUESAO ASIGRs?

IGRs - Instancias de Governanca Regionais

Os circuitos turisticos sao associacdes sem fins
lucrativos, compostas por municipios de uma mesma
regiao que compartilham afinidades culturais, sociais,
geograficas e econémicas. Esses municipios se unem
com o objetivo de fortalecer a atividade turistica local
e regional, de maneira sustentavel, regionalizada e
descentralizada, contando com a participacao da
sociedade civil e do setor privado.

Atualmente, Minas Gerais possui 46 Associacdoes de
Circuitos Turisticos, também conhecidas como
Instancias de Governanca Regionais (IGRs),
devidamente certificadas, além da capital, Belo
Horizonte, abrangendo todas as regides do estado.

Associacdes sem fins lucrativos
Formadas por municipios com
afinidades:

Culturais
Sociais
Geograficas
Economicas

Atuam no desenvolvimento
sustentavel, regionalizado e
descentralizado da atividade
turistica.
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O turismo em Minas Gerais esta em alta, impulsionado pela
diversidade de atrativos que vao desde cidades historicas e rica
heranca cultural até belezas naturais € uma gastronomia
premiada. O estado se destaca como um destino completo, com
opcoes para todos os gostos e estilos de viagem.

Nos ultimos anos, Minas Gerais tem registrado um aumento
significativo no numero de turistas, tanto nacionais quanto
internacionais. Esse crescimento tem impulsionado a expansao
da rede hoteleira, que vem registrando altas taxas de ocupacao
— um sinal claro do aquecimento do setor turistico no estado.

O governo de Minas Gerais tem investido em acdes para promover o turismo durante todas
as estacoes do ano, com o objetivo de atrair visitantes de forma continua e sustentavel.

O turismo no estado tem se consolidado como um importante motor de crescimento
econdmico, gerando emprego e renda para as comunidades locais.

A descentralizacao de politicas publicas, como o ICMS Turismo e o fortalecimento das
Instancias de Governanca Regionais (IGRs), tem contribuido significativamente para a

distribuicao dos beneficios do turismo por diversas regides de Minas Gerais. Page 05/16
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NASCENTES DAS GERAIS E CANASTRA

Este documento € uma atualizacao do
material elaborado em 2021,
originalmente com validade até 2025.

Considerando as transformacdes pelas

quals a associacao tem passado, optou-se
por atualizar o documento com base nas
demandas identificadas a época. 7
O objetivo € que, em 2026, seja elaborado . ..
um novo documento, contemplando as
demandas atualizadas dos municipios para
OS anos seguintes, com participacao ativa
dos municipios por meio de novas oficinas,
alem da consideracao de todos os trabalhos
Ja realizados e concluidos atée o momento.
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Clima

Vias de acesso
Localizacao geografica
Tranquilidade das cidades
Existéncia de eventos
tradicionais

Aspectos naturais
Gastronomia

Cultura

Historia da regiao

Equipamentos turisticos sem
padronizacao

Falta de infraestrutura para
atender o turista

Deficiéncia em acdes de
marketing turistico

Pouco incentivo ao artesanato
local

Baixo envolvimento da
populacao com o turismo
Pontos turisticos com acesso
precario ou inexistente
Auséncia de planejamento
estratégico

Problemas relacionados a
vigilancia sanitaria
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OPORTUNIDADES.:

Realizacdo de eventos
regionais

Fortalecimento da
regionalizacao do turismo
Programas publicos
estaduais de
desenvolvimento do
turismo

Disponibilidade de
recursos financeiros
publicos estaduais e
federais

Promocao de eventos em
datas tematicas

e Falta de controle sobre
a atividade turistica

e Limitacdes nas opcoes
de acesso e transporte

e Pouca interacao com
agéncias de turismo de
outras localidades
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PLANO DE ACOES

ACAO

NO

Trabalhar os produtos turisticos
existentes de forma segmentada
(Canastra; Religioso; Mar de
Minas e outros).

Dar continuidade ao projeto
de Roteirizacdo Turistica

Capacitacdo dos Gestores
Municipais em relacdo ao
turismo e gestao.

Capacitacado do trade turistico
diretamente inseridos na
Roteirizacéo

Levantar informacdes sobre
banco de imagens e CRIAR um
unico documento.

ESTRATEGIA

Analisar a melhor forma de abordagem do
Circuito como um todo, por segmentos
turisticos ou territérios. Criar video
institucional, material impresso. Realizar
FAMTURs e FAM TRIPs.

Analisar os produtos formatados. Atualizar
informacdes. Estruturar de forma comercial
para apresentacao. Atualizacdo do site
elaborado como produto.

Apresentacao dos produtos estruturados,
Planejamento dos FANTUR e FANTRIP,
Apresentacao e preparacao para formas
de promocéo dos produtos

Oficinas de apresentacao da roteirizacdo
atualizada e estruturada.

Apresentacao das acdes a serem
realizadas para promocao

Buscar banco de imagens de projetos
ja concluidos: Projeto de Place
Branding, Projeto de roteirizacdo
turistica e outros.

RESPONSAVEIS

Gestores Munic.;
CTNGC e Parceiros do
trade

Gestores Munic;
CTNGC
Parceiros do trade

Gestores Munic.;
CTNGC

Gestores Munic.;
CTNGC
Parceiros do trade

Gestores Munic;
CTNGC

Agencia de publicidade

especializada

PERIODO

2025

2025

2025

2025

2025

2025/2026

VALOR

R$ 50.000,00

R$ 15.000,00

R$ 5.000,00

R$ 10.000,00

R$ 80.000,00



PLANO DE ACOES

ESTRATEGIA

NO

ACAO

Atualizar material
impresso e site
promocional.

Projeto de sinalizacdo
turistica com totem de
identificacdo do Circuito

Elaborar trabalho de marketing e
promocao do CTNGC

Atualizar legislacdo do
CTNGC e novas
parcerias de fomento,
convénios e editais.

Participar de eventos
técnicos de promocao
turistica e capacitacédo

Analise do material existente.
Atualizacdo e quantificacao para
impressao.

Possibilidade de parcerias privadas.

Elaborar projeto de TOTEM de
identificacdo do Circuito Turistico para as
entradas das cidades fortalecendo o
pertencimento ao Circuito.

Captar parceiro privado.

Contratacdo de empresa
especializada.

Contratacdo de assessoria juridica.
Atualizacdo de Estatuto, regimento
interno, e outras pendencias juridicas

Levantamento de todas as feiras
e eventos técnicos ao longo do
ano de 2026.

Captar parceiros

RESPONSAVEIS

Gestores Munic.;
CTNGC

Agencia de publicidade
especializada

Gestores Munic.;
CTNGC

Agencia de publicidade
especializada

Gestores Munic.;
CTNGC

Agencia de publicidade
especializada

Gestores Munic.;
CTNGC
Agencia juridica

Gestores Munic.;

CTNGC

Parceiros do trade turistico.
SECULT/FECITUR

PERIODO

2025

2025

2025/2026

2025

2026

2025/2026

VALOR

R$60.000,00

R$250.000,00

R$40.000,00

R$36.000,00

R$200.000,00



PLANO DE ACOES

ESTRATEGIA

NO

O ONONONO

ACAO

Manter relacdo atuante com a
Secretaria Estado de Cultura e
Turismo e FECITUR

Acompanhar e capacitar os
municipios para habilitacdo
de ICMS Turistico

Captar recursos e parceiros
privados.

Campanha e
capacitacdo para
Turismo sustentavel e
responsavel do Circuito

Realizar Seminarios de
capacitacao turistica.

Participar de reunides.
Participar de eventos técnicos.
Apresentacao dos projetos e
trabalhos em andamento

Realizar oficinas de
capacitacdo para o ICMS
Acompanhar os municipios
individualmente

Elaborar portifélio de projetos
possiveis de captacado de recursos
privados.

Elaborar material de sensibilizacdo de
turismo responsavel.
Palestras sobre seguranca Turismo de

Natureza e ecoturismo, turismo nautico.

Buscar parceiros

Realizar palestras itinerantes
para gestores, comunidade
local e trade turistico

RESPONSAVEIS

Gestores Munic.;
CTNGC
SECULT/FECITUR

Gestores Munic.;
CTNGC

Gestores Munic;
CTNGC
Assessoria juridica
FECITUR/SECULT

Gestores Munic.;
CTNGC
FECITUR/SECULT
ICMBio

Marinha do Brasil

Gestores Munic.;

CTNGC

FECITUR/SECULT

SEBRAE - Parceiros privados

PERIODO

2025/2026

2025/2026

2025/2026

2025/2026

2026

2025/2026

VALOR

R$ 10.000,00

R$10.000,00

R$30.000,00

R$ 30.000,00

R$40.000,00



PLANO DE ACOES

ESTRATEGIA

ACAO

Trabalhar o segmento Cultura
(eventos, atrativos, bens
imateriais) na pauta do Circuito

Realizacdo do Saldo Regional
do Turismo
(2 edictes)

Elaborar agenda de eventos para
divulgacao no site oficial

Criacdo(construcso)
de Sede do Circuito

Fazer levantamento do segmento e
insercao junto ao portifdlio do turismo
do CTNGC.

Inserir o segmento na legislacdo do
Circuito

Elaborar Projeto
Eleger as cidades sede
Captar parceiros e patrocinios

Coletar as informacdes
Tratar as informacdes e divulgar no
site

Elaboracao de projeto
Encaminhamento para possivel emenda
parlamentar. Eleicdo da cidade sede,
terreno ou imdvel a ser adquirido.

RESPONSAVEIS

Gestores Munic;
CTNGC
FECITUR/SECULT

GGestores Munic.;
CTNGC
FECITUR/SECULT
SEBRAE
Parceiros privados

Gestores Munic.;
CTNGC
FECITUR/SECULT

Gestores Munic.;
CTNGC
FECITUR/SECULT

PERIODO

2025/2026

2026

2025/2026

2026

2025/2026

VALOR

R$5.000,00

R$500.000,00

R$5.000,00

R$700.000,00



VALOR TOTAL ESTIMADO:

&  R$2076000,00
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